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Esta ponencia pretende contribuir a los debatesade la participacion actual de los y
las jévenes en las organizaciones sociales en fingedesde las perspectivas de las
radios comunitarias agrupadas en el Foro ArgemtenBadios Comunitarias —-FARCO-.
El trabajo invita también a preguntarse acercaadentergencia de nuevos modos de
expresion de los y las jovenes en el espacio mbdidravés de las nuevas formas de
produccion comunicacional en el marco de las rad@sunitarias. Entendemos “lo
publico” en el sentido que proponen Uranga y Var@seef.), “como aquello que
concierne a todos y como ambito donde se deserevuelvciudadania para la
consideracion y el debate de los asuntos comunesayla re-construccion del tejido
social (...) se constituye a través de la puestaseana de los puntos de vista y las
concepciones de los diversos actores en el martas geacticas sociales”.

Pensamos entonces lo publico como un todo, abarchdas practicas de distintos
sectores sociales, y “lo juvenil” en el marco di& escenario. No es nuestra intencién
pensar al “mundo juvenil” como una esfera disociddharesto de las cuestiones que
conforman la realidad social, sino como parte d® és

Acordamos con los autores mencionados también ocusostienen que “no podemos
perder de vista que el acceso al espacio publiothesa una asimetria que no se puede
ignorar, dado que las multiples miradas y las difeias sociales no estan representadas
de la misma manera y la desigualdad de los actes&s sujeta a las diferencias
socioculturales y econdmicas de los mismos”. Cdn gaeremos decir que, si bien
consideramos que los jovenes cuentan con capasidadeilidades y estrategias para
intervenir publicamente, esto no se da en un mdedgualdad de condiciones con otros
sectores sociales. En particular, porque pareajem@ toda accion comunicacional

desarrollada por colectivos juveniles —en espéagatie sectores populares- se enfrenta
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permanentemente con el estigma de ser peligrosodyitizados, o, en el mejor de los
casos, rebeldes.

Esta ponencia es una aproximacion a los debates précticas que se desarrollan en
las organizaciones de radios comunitarias en Amgersbbre la participacion juvenil y
recupera los estudios que en este aspecto se arealizen la organizacion
Latinoamericana de radios comunitarias ALER. Retoows para este trabajo los
aportes de los estudios culturales y la trayectdeida educacion y la comunicacion
popular latinoamericana como practica y como erdode los procesos politicos-
culturales. Podemos destacar en particular lodegparla investigacion desarrollada por
Maria Cristina Mata a la vinculacién entre las oadtomunitarias y los jévenes, quien
se ha preguntado, por ejemplo, sobre las presenti@sausencias de los jovenes en las
radios comunitarias. Sugiriendo ademas, la constrncde audiencias juveniles mas
vinculadas con estrategias de mercado que con &tuap de escenarios de
protagonismo donde sean actores politicos con rap@gp(Mata: 1998).

En este sentido, nos encontramos animados porelostes actuales en Latinoamérica
acerca de los medios de comunicacion, la partidpay el rol de los medios
comunitarios, alternativos, ciudadanos. Con estepoa pretendemos poner sobre la
mesa de las universidades las reflexiones queeseivigenerando en la red de radios
comunitarias de argentina, especificamente desd@CIEA sobre la participacion
juvenil en las radios comunitarias.

Los aportes mas importantes en la tematica deatdies comunitarias en Argentina y
Latinoamérica surgieron de las mismas organizasiogge llevan adelante estas
experiencias. Las principales publicaciones fueeatizadas por la Asociacion Mundial
de Radios Comunitarias —~AMARC-, la Asociacion Ladmericana de Educacion
Radiofénica —ALER- y algunas publicaciones del Fotogentino de Radios
Comunitarias —=FARCO-.

Esta ponencia es un paso mas en el proceso yaadaicpor la Asociacion
Latinoamericana de Educacion Radiofénica —~ALERelyARCO en la produccion de
materiales que permitan la autorreflexion, la caresion de saberes que alimenten la
practica y fortalezcan los proyectos politico-coimacionales de las radios
comunitarias y sus redes. En ese camino de pramugcireflexion, es que estamos

impulsando la incorporacién de estos debates erandsitos universitarios. Nuestro
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lugar de enunciacion se encuentra enriquecido pta doble pertenencia: somos
integrantes de radios comunitarias que desarroflatn@bajos con adolescentes y
jovenes en sectores populares, y somos docentagestigadores en universidades
nacionales. Desde estos espacios pretendemos pradudialogo de saberes sobre la
participacion juvenil en las organizaciones sosiala produccion de sentido en el
marco de esas experiencias y las tensiones gemeadas que se presentan.

Se encuentra en construccidn un proyecto especifimode se enmarque esta
investigacion y en este momento estas reflexiooesdn parte de una aproximacion al

campo de estudio de la participacion juvenil errdaisos comunitarias en Argentina.
Aproximaciones a “lo juvenil” en el &mbito de las adios comunitarias

FARCO se constituyé en 1998, aunque los antecesideti&a organizacion se remiten al
afio 1989. El Foro es una red de radios compuesta/pemisoras distribuidas en todo
el territorio nacional, mas una alianza estratégaala Red de Comunicacion Indigena
del NEA y el NOA. Todas ellas pertenecen a orgamzees sociales que poseen un
trabajo comunitario con diferentes caracteristidasacuerdo al territorio donde se
asientan: en zonas rurales, en barrios pobresdiudades, en comunidades indigenas,
etc. Estas caracteristicas son importantes parar s los y las jovenes que participan
de estas organizaciones por su diversidad y dideerEstas caracteristicas nos
interrogan acerca de los puntos comunes de esasidiae.

Nuestra preocupacion, entonces, radica en lastedsdicas de las participaciones
juveniles en las radios comunitarias como orgaior&s sociales en las que “lo
juvenil” se constituye en procesos comunicativamnlmantes. Como sefiala Bourdieu,
los conceptos de adolescencia y juventud corregporad una construccion social,
histdrica, cultural y relacional, que a través ds Uiferentes épocas y procesos
historicos y sociales han ido adquiriendo denotesoy delimitaciones diferentes: «la
juventud y la vejez no estan dadas, sino que s&trtyen socialmente en la lucha entre
jovenes y viejos» (Bourdieu 2000:164).

Desde un punto de vista generacional, nos desafiarmnalizar “lo juvenil” en las
radios comunitarias desde una perspectiva geneacidomparar los modos y sentidos

de “ingreso” de los y las jovenes a los proyectmbafonicos, en contextos de relativo
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pleno empleo y vigencia de un estado que brinddec@eso universal a derechos
sociales, a otras formas vinculadas a una coyustgrada por la exclusion social y las
consecuencias de las politicas neoliberales.

De esta manera, preocuparnos por la juventud metesminar el discurso mas acorde
con ella, sino escuchar los multiples discursogactitas del cuerpo que ponen en
juego aquellos que se consideran jovenes. A pesall@existen limites trazables de lo
juvenil que son siempre cambiantes, y que se fiiiEani con las perspectivas etareas,
bioldgicas, psicoldgicas, sociales, culturales. é&ar no podemos atribuir significados a
las practicas, sino acceder e intentar compremdesignificados que se producen y se
difunden desde ese lugar de enunciacion, ubicad®leoruce de estas distintas
perspectivas.

La juventud debe aparecer entonces como una prdduparticular del cuerpo, del
discurso y de la préactica, adelantada por sujaies desde un lugar de enunciacién con
posibilidades de legitimacibn como sector juvesi aprecien a Si mismos como
jovenes. Mientras que la comunicacion, como unapgetiva particular de analisis,
debe permitir esa circulacion de sentidos, anal&zer modos de legitimacion y de
enunciacion, comprender su estética y abrir espgmina que se encuentre con otros
discursos. Creemos, como sefala el informe realizaor ALER en 2008, que
investigar a la juventud en estas experiencias oaracionales, debe dar cuenta de
transitos y no de origenes y destinos, una inte&xpid@n del “salir al escenario” en las
radios que llevan a cabo aquellos que hacen itsones en el mundo desde lugares de
enunciacion legitimados como jovenes.

Desde el interés de las organizaciones y los eeqmencionados, se han desarrollado
talleres con jovenes integrantes de las radios odarias asociadas a FARCO,
encuestas y entrevistas. Las memorias de esosrgrogzi®rman parte de los insumos
de estas reflexiones.

Como breve estado del arte en este campo podences rederencia a los trabajos
publicados sobre radios comunitarias en Argentiog, mencionados de Mata en el
ambito de la Universidad de Coérdoba (1991, 1993912000, 2002) Claudia
Villamayor de la Universidad de La Plata (1998, 20Q004), Rodriguez Esperon
(2004), Ernesto Lamas (1998), entre otros. Muchs araplio es el material de las

radios comunitarias latinoamericanas y la partiijra e incidencia de estas radios en
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los procesos politicos y participativos del comibee (Rosa Maria Alfaro, 1994;
Brunner, 1999; Lopez Vigil, 1997), los cuales tugrey tienen un dialogo permanente
con la experiencia en Argentina.

En nuestro pais hay publicaciones que cuentan iexg&s de trabajo con grupos de
nifios y adolescentes en las radios comunitaria®l Easo de “Radio Feroz” Manual
realizado por de Judith Gerbaldo de Cérdoba (20d&)ente de la UNC e integrante
Radio Sur asociada a FARCO; también la recientdiqacion “Micréfonos para el
pueblo. O como un barrio parié una radio” una poothn colectiva de la FM del “Bajo
Flores” de la ciudad de Buenos Aires (2008); ycaltis que analizan la experiencia de
Radio Encuentro en el trabajo con adolescentesiddma, provincia de Rio Negro
(Cabral, Maria Cristina, 2006; Clara Busso, 2003)

Sin embargo la mayoria de estas producciones tesieanalizan experiencias
particulares sin poder generar una mirada del pooae participacion de grupos

juveniles mas amplio.
Participacion y construccion de sentidos

Se considera el periodo de 1987 - diciembre de 18&€e se da la mayor aparicion de
emisoras comunitarias o populares en Argentina.amarlos primeros afios de la
restauracion democratica ya existian experienper® es recién en la segunda parte de
la década donde surgen en mayor cantidad y comngiohamiento mas continuo las
radios comunitarias. Estas radios han crecido emenmm y en organizacion,
acompafadas por los grandes cambios tecnologit@sapacidad de trabajo conjunto
de los colectivos sociales que le dan origen.

Las radios con mayor trayectoria en el pais fuémanguradas por militantes sociales
con experiencias en organizaciones de base, en aoria vinculadas con el
pensamiento nacional-popular y las organizacionastianas inspiradas en el
pensamiento de la Iglesia del Tercer Mundo en &sadbs del 60 y 70. Asimismo,
encontramos diversas experiencias vinculadas conoglmiento estudiantil, cercano
ideol6gicamente al pensamiento de izquierda, emast vinculacion con el mundo

sindical, barrial y de los derechos humanos.



ZA\_1° ENCUENTRO

sobre Juventud

Medios de Comunicacion e Industrias Culturales (JUMIC)

En la genealogia de las radios comunitarias amgsitpodriamos pensar que su
principal incentivo fue el regreso de la democramial983, lo que histéricamente se
denomind “primavera democratica”. Sin embargo -gndiendo a que en su mayoria
comienzan a transmitir hacia finales de la décéeladriamos que preguntarnos si su
origen y agrupamiento de integrantes no se delzededilusion respecto del sistema
politico y a la imposibilidad de concretar los dobBede la post-dictadura. Esta
explicacion toma fuerza si tenemos en cuenta quehosude los fundadores de las
radios populares y comunitarias vienen de miliamqrevias, que en muchos casos
abandonan defraudados (Busso, 2003). Creemos quas désyectorias fueron
constituyendo sentidos en las practicas de lasrgeioaes “adultas” en las radios y nos
preguntamos como esos sentidos circulan en losigévgue se incorporaron a fines de
los afios 90 y principios del 2000 a estas orgaiumas. Esta es una de las lineas que
abordaremos en el andlisis de algunos ejes queideoasios centrales en esta
investigacion.

La radio es mas que la radio

La primera cuestion que aparece a la hora de pénsalacion entre los jovenes y las
radios comunitarias en la actualidad, es consider&as mismas como espacios de
contencién de jovenes de sectores populares aadvepor diversas problematicas
sociales vinculadas a lo educativo, lo laboraljitdencia, etc. Este nuevo rol, asumido
sobre todo por aquellas emisoras ubicadas en zypsadas por la exclusion social,
pone en juego una serie de tensiones que previamerdparecian. Las radios han sido
“espacios de agregacion” al decir de Maria Cristiteta (asamblea ALER 2009),
espacios dencuentro, de dialogo, de creacion, de debatetoalec

Una nueva coyuntura signada por las politicas beglles, con el predominio del
mercado en la definicion de los asuntos publicas) yol del Estado cuestionado en su

eficiencia y legitimidad, produjo nuevas realidagesuevas representaciones de lo

! Estos ejes fueron construidos en el marco del Taller sobre Jévenes y Radios Comunitarias, realizado en
mayo de 2009 en el Seminario de Formacion previo a la Asamblea Anual del Foro Argentino de Radios
Comunitarias (FARCO) en Embalse Rio Tercero (Cérdoba).
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juvenil en la escena publica. Las nuevas politidasprivatizaciéon de los recursos
publicos —de los cuales se hicieron cargo empeedasnjeras que despidieron miles de
trabajadores-, el tipo de cambio favorable a ladrgTion —con sus consecuencias de
desindustrializacién y menor necesidad de mandode- ¢a implementacion de nuevas
tecnologias en el sector rural —que provoco granaesmientos migratorios internos y
desde paises limitrofes-, entre otras cuestionesieqon a los jovenes “afuera de la
cancha”, dejando a una gran cantidad de ellosemé&rgenes de la ciudadania.

Esto provocé, a la vez, que nuevas practicas dagngxion del sistema comenzaran a
ser desarrolladas por sectores juveniles, ya novamasnte asociadas con proyectos de
cambio social- sino con diversos modos de tranggregxpresados a través de la
estética 0, con modos de la denominada “anomiaisistente en la vivencia de un
mundo donde las reglas comunes no existen, singguaenstituyen hacia dentro de los
territorios donde se habifa.

Este contexto se extendidé en toda América Lativiefitras se configuraba el nuevo
poder econdmico y politico que se conoceria conuiberalismo, los jovenes del
continente empezaron a ser pensados como los szdpes de la violencia en las
ciudades. Desmovilizados por el consumo y las drogparentemente los Unicos
factores aglutinantes de las culturas juveniles,jéwenes se volvieron visibles como
problema social” (Reguillo: 2000).

Este modelo econdmico y social se tradujo a suereaina serie de operaciones
semanticas, donde se logré imponer al conjuntoadsotiedad una imagen de los
jovenes fuertemente cargada por el estigma de deguridad ciudadana: “(...) se
extendia un imaginario en el que los jovenes eoarstouidos como ‘delincuentes’ y
‘violentos’. El agente manipulador de esta etagéada ‘droga’. Asi arranco la ultima
década del siglo XX”. (idem)

Las radios comunitarias no fueron ni son ajenassta eompleja realidad. Por el
contrario, asumieron —no sin contradicciones- uh similar al de muchas otras
organizaciones sociales y comunitarias: ser espaigarecepcion de las problematicas

de los jovenes, lugares para simplemente “estaldcionarse con otros, escapar de las

? Sobre este punto, ver Auyero, Dustchazky y otros.
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vicisitudes de la familia y el hogar —fuertemeratgueados por la crisis-, y en definitiva
ser ambientes propicios para encontrarse con @&k que podemos denominar como
espacios de “agregacion juvenil’, es decir, comobifsm —mas o0 menos
institucionalizados, mas o0 menos reglados, masrmosformales- de vivir la juventud
en un contexto de fuerte incertidumbre y descottier

Las radios comunitarias entonces —no en todos &sescpero si en muchos- han
asumido un doble rol: el de constituirse como medie comunicacién, con su
programacion, con su musica; pero también comon@geiones sociales con una
presencia cotidiana en el territorio para haceasgacde intervenir en lo educativo, lo
cultural, en la salud, temas anteriormente resesvadtras instituciones, en su mayoria
de caracter publico.

Por otro lado, la radio ha permitido intervenir baém en un escenario donde la
condicion misma de “lo juvenil” se ve modificadarpg contexto social. Dice Mata
(1998) que “La edad que antes constituia el momeetadisefiar el futuro se ha
convertido en el tiempo de lucha por el dia a pda,insertarse, de algun modo, en un
sistema que resulta cada vez mas excluyente”. ¥rmod sugerir que la radio es, quizas
no un modo de “entrar” en el sistema, sino de tass® en un marco de relaciones, de
vinculos, de tipo sociocultural y afectivo, parartiggpar de modo activo en la
resolucion de los propios problemas.

Porque las radios funcionan también como espa@agederacion de autoestima: los
jévenes que son vistos como peligrosos por otro®Es sociales, encuentran en estas
radios la posibilidad de ser vistos-escuchados qumaductores de otros sentidos: como
animadores de programas musicales, como conductowe® investigadores, como
creadores, como artistas. Las radios y sSus orgepizes CoOmo espacios para
ocupar/estar, como sitios que disputan el espagdap representaciones hegeménicas
le otorgan a los jévenes de los sectores populreslle, la esquina).

Sostiene Mata que “(...) cuando las comunidades @eeses —ideoldgicos, laborales,
politicos, profesionales- se debilitan, lo que regatde construir son comunidades de
sentimientos. De ahi, se afirma, la creciente itgpaia que van adquiriendo a nivel
juvenil los grupos construidos a partir de inquiles; suefios, deseos, pulsiones. De ahi

también la busqueda de espacios donde encontrams< iguales, diferenciarse del
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resto, compartir codigos especiales que, en esalonde creciente inestabilidad y
precariedad, otorguen confianza, sentido de pertegmeadentidad.”.

Es para tener en cuenta que la radio es por défnin medio que propone vinculos y
relaciones marcadas por la afectividad. La muséra,particular, es un modo de
acompanfar las labores cotidianas, o de sobrellmw@nentos de soledad. Es una
conexién con el recuerdo, 0 con personas y ser@sdgs, o con ideas que movilicen
voluntades colectivas. Es por esto que el ingresandchos joévenes a las radios
comunitarias se produce a partir de la realizad@mprogramas, en general musicales,
donde poder contar con un espacio al aire en famtductores, difundiendo géneros
como el rock, la cumbia, el cuarteto, el hip hdpgeggaeton o el folklore, entre otros.
Las identidades juveniles se construyen fuertemasteiadas con estilos musicales,
que se asocian con practicas rituales, con |éxmms,tatuajes, con vestimentas, con
peinados, todos ellos codigos que caracterizars gol@enes, agrupandolos y también
diferenciandolos entre si. En estas similitudedggrehcias, adscripciones y rechazos, se
juega buena parte de la identidad de los grupaanjles. Las radios contribuyen a la
construccion de estos sentidos, donde distintésicest pueden convivir en el aire de la
misma emisora y en los festivales artisticos queaé&an a menudo.

La radio, ademas, es un lenguaje. Lo radiofonidd esmpuesto por una serie de
elementos que lo hacen distintivo de otros lenguajediaticos, como puede ser la
television o la prensa escrita. La sonoridad dad#&, hecha de musicas, voces, efectos,
silencios, ruidos, permite un modo de expresiotiqdar, que, acompafiado por el bajo
costo de los receptores, ofrece multiples posdiles de produccion de sentidos a nivel
social y comunitario. En una ciudad, en un baeoun pueblo, la radio constituye un
medio cercano, permanente y cotidiano de constrncge sentidos sobre el mundo.
Los jovenes son particularmente afectos a este dipolenguaje, ya sea por su
posibilidad de generar dialogos, como asi tamb@ncpnvocar desde la musica, a la
opinion o el entretenimiento. Como parte de lagosademos podido constatar la fuerte
atraccion que este medio tiene para los jovenet &n su caracter de oyentes como de
productores.

Es en el campo del lenguaje y del discurso dondéasen presentes las fuentes
principales desde donde los jovenes construyedesuidad, sus identificaciones y, por

lo tanto, se constituyen como sujetos sociales.dBame construyen las pertenencias
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musicales, las identificaciones territoriales, ¥ ilmagenes sobre el poder y lo politico.
En la construccion de un lenguaje propio, existabian para los jovenes la posibilidad
de deconstruir los significados dominantes y retraimssus propios discursos para
afirmarse como sujetos.

En la afirmacion de sus coédigos grupales, en sussiitduras corporales, en la
invencion de palabras y Iéxicos propios, los jogermonstituyen espacios de
pertenencia, afiliacion, identidad colectiva, queeran como refugios frente a las
inclemencias de un afuera colonizado, frente a soeiedad que controla sus
movimientos y los reduce a enemigos publicos. ulansociedad caracterizada por una
profunda fragmentacion de sus identidades cultsyallos jovenes pugnan
cotidianamente por encontrar un espacio, aunquanéeiano, que les permita darle
sentido a su experiencia vital.

Las radios y sus organizaciones son espacios epéhaciones simbdlicas, estéticas y
politicas de los jévenes. Lugares donde, a pasirsifuaciones de comunicacion
fuertemente cargadas de significaciones compartsdse el mundo, los joévenes
construyen su identidad y su subjetividad.

Es aqui donde es necesario introducir un concepitrat para comprender los modos
de construccién de identidades de los y las jovenesl contexto antes mencionado,
que es el de “polos de identificacion”. Sostiengddiuergo que:

“Con la crisis de los contratos sociales, de ladtitirciones, de los
saberes y sujetos modernos, emergen polos defidacitin, es decir:

lugares configurados por lazos sociales, con loslesu nos

identificamos. Tales polos parece que no son tdectieos como lo

fueron los partidos politicos, los sindicatos..s mlos representan el
papel que hoy juegan las nuevas formas de vivgoloal a través de lo
comunitario, de lazos sociales experimentados ermogsferas publicas,
en microespacios de participacion y solidaridado pambién frente al
acechamiento depredador del neoliberalismo y laedad de los

consumidores”

La configuracion de este tipo de espacios de ffieadion se da en el marco de lo que
mencionabamos anteriormente haciendo referenais adevos sentidos que tiene la
participacion en las radios para los jovenes, @eaal de sectores populares. En un
contexto de fuerte exclusion social, de pérdideselgido de la experiencia vital, la

radio se constituye en una referencia significapgea una gran cantidad de jévenes,
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gue ven alli un espacio de identificacion, que esdé el simple “juntarse”, reunirse en
sus instalaciones o afuera, pasando por la redizate un programa propio, o por el
lugar que ofrece la radio para la capacitacionrgnéeion, incluso para pensar un tema
central: la participacion activa de los jévenedandecisiones politicas de la emisora
como organizaciéh Incluso debemos analizar la identificacién de yols jovenes
como oyentes/audiencias, lo cual es de vital inpaitt para la existencia misma de las
radios y su instalacion en el marco de las esaaeas#aticas locales.

Todo un desafio, esta tarea, ya que implica lameogicion de los publicos
destinatarios de las acciones de las radios coariast tradicionalmente identificados
como los obreros, los campesinos, los marginad@sgeq otras épocas no aparecian de
modo diferenciado por su edad, o por cuestionegedero. Hoy seria imposible pensar
la programacion de una emisora sin tomar en clastadades de las audiencias, si son
varones o0 mujeres, indigenas o no indigenas, ntegannativos; todos analisis que, sin
pretender profundizar la fragmentacion social, pbrcontrario buscan desarrollar
propuestas que asuman las identidades sectori@ies parte de un mismo entramado
diverso y heterogéneo, que si logra verse com@utmde ser promotor de procesos de
cambio social.

Es en el reconocimiento de estas —y muchas otrdsrestes identidades y la
proyeccion de procesos colectivos donde las radiogen como propia la complejidad

de la realidad, ya que como sefiala Reguillo (2000):

“Es simplista plantear que los obreros, por ej@nplueden definirse
exclusivamente por una actividad productiva; lasjen@s, por la
diferencia bioldgica; los indigenas, por su pemergea una etnia; los
ecologistas, por su defensa de los ecosistemas; g panto, los jovenes
por su edad. Las identidades sociales no son mosales, por el
contrario estdn compleja y multidimensionalmentécaladas a un
conjunto de elementos sociales, econémicos, pasditic

Lo que es importante tener en cuenta es que lagsradnstituyen para los jovenes

“polos de identificacién” que los interpelan activente, en la difusiébn de propuestas

3 . . . T
Tema que excede este trabajo pero creemos de central importancia en la sostenibilidad de los
proyectos de las radios en el mediano y largo plazo.
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musicales, en la promocién de su participacion aso@n la apertura hacia sus
creaciones artisticas, en fin, en la posibilidadgeleescenarios de produccion de cultura
y comunicacion desde una perspectiva propia cofetosyuveniles.

Capitulo aparte mereceria indagar en las nuevasltggas y su apropiacion por parte
de los jovenes, dadas las condiciones actualesvparalar la produccién radiofénica
via frecuencia AM o FM, en relacion con el chat;@ireo electrénico e Internet —como
fuentes de investigacion, produccion y contacterpgrsonal. Incluso hoy, cuando no
conocemos cuales pueden ser las posibilidadesr@ms socioculturales de la Web
2.0, a través de la creacién propia de blogs, misiceideo, musica on line, streaming,
0 contacto permanente a través de las nuevas sededes. Generacionalmente, los
jovenes son los primeros habitantes de un mundaavien el cual los adultos carecen

de experiencias que los pongan a la misma altura.
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